
Van ambitie voor

Bestemming Drenthe 2030
naar acties op de Hondsrug 2024

Drenthe, Oerprovincie van Nederland



Werk jij mee aan de Hondsrug?



• Korte inleiding:

• Ambitie Perspectief + voorbeelden
• Centrale thema 2024 Marketing Drenthe
• Doel Hondsrug en stand strategielijnen

• Aan de slag:

• Wat is jouw doel? Versterkt dat elkaar?
• Kies als groep 1 een van de lijnen. Wat 

moet er nog gebeuren?
• Zijn er nog grote wensen of grote 

aandachtspunten?

• Vervolg

Wat gaan we doen?



Volop 
verandering



Ons doel: Drenthe laten bloeien!

Toerisme en recreatie van grote waarde voor 
bezoekers, bedrijven, bewoners én bestemming 
Drenthe



Drie ambities

Trots en respect voor onze eigen culturele 
identiteit versterken én uitdragen.

Natuurlijke waarden optimaal inzetten en Drenthe 
profileren als dé Oerprovincie.

Een aantrekkelijke bestemming creëren voor 
Drenten, young professionals en pionierende 
gezinnen.



Trots en respect voor onze eigen cultuur 
en identiteit versterken én uitdragen 

1.



Natuurlijke waarden optimaal benutten 
en Drenthe profileren als dé Oerprovincie

2.



Aantrekkelijke 
bestemming 
creëren 
voor Drenten, 
young
professionals 
en pionierende 
gezinnen 

3.



‘Mooi is het hier alles, waar men ook gaat’
Ontdek Drenthe door de ogen van Van Gogh



Ons Drentse landschap centraal



Onze focus: 
juiste bezoeker, juiste moment, juiste plek: 

Juiste bezoekers:

- Dichtbij markten; belangrijkste markt NL, groeipotentie DE

- Passende doelgroepen met aandacht eigen inwoners.

Juiste moment: 

- Seizoensverbreding; voor- en naseizoen (Duitse markt)

Juiste plek:  

- Spreiding; onontdekte parels, afstemming o.a. natuurpartijen

- Verdiepen gast en duurzaamheid



Merkactivatieplan Hondsrug Drenthe

•Doel In 2025 meer bezoekers, bewoners en bedrijven 
ervaren het unieke van Hondsrug Drenthe

•Door ons aanbod en onze verhalen in de volle 
breedte te communiceren en tot leven te brengen



Wat hebben we bereikt?

Communicatie
Hondsrug Drenthe is een bekend en onlosmakelijk onderdeel van een bezoek aan Drenthe 
DOOR onze verhalen & communicatie met één gezicht naar buiten te brengen en logisch te 
linken aan de marketing van Drenthe

Actie

• Eenduidige communicatiekanalen en uitstraling Drenthe

• Groei in bereik communicatiekanalen

• Aandacht voor de verhaallijnen in promotie

Campagnematige promotie per onderwerp/doelgroep



Wat hebben we bereikt?

Aanbod

Hondsrug Drenthe heeft aantrekkelijk aanbod / activiteiten voor alle gekozen doelgroepen 
en verhaallijnen 
DOOR selectie van wat we in de etalage zetten en waar nodig verbeteren van de 
zichtbaarheid, toegankelijkheid en kwaliteit.

Actie

• Aanbod meer toegespitst op doelgroepen

• Eenheid in kaarten (beleefkaart / Hondsrug fietskaart)

Digitale activiteitenkalender



Wat hebben we bereikt?

Spreiding

Spreiding van bezoekers over het hele gebied 
DOOR het verbinden van wandel- en fietsknooppunten en het verder ontwikkelen van 
geselecteerde punten als ‘uitvalsbasis’. 

Actie

• Promotie van locaties gehele regio

• Doorlopen fiets/ wandelroutes – knooppunten

Fietsroute Hondsrugbreed



Wat hebben we bereikt?

Ambassadeurs

Bewoners en ondernemers zijn trots op de regio en dragen dit actief uit 
DOOR hen op een laagdrempelige manier te betrekken bij het merkverhaal en bijbehorend 
aanbod

Actie

• Factsheets voor frontoffice personeel 

• Aanbod cursussen en trainingen zichtbaar

Team HD onderdeel ambassadeurscursus Geopark



Wat hebben we bereikt?

Samenwerking

Efficiënte en effectieve lange termijn samenwerking binnen Hondsrug Drenthe 
DOOR inrichten juiste structuur, verbreden draagvlak en blijven aanjagen van het plan.

Actie

• Beter en structurelere samenwerking met partners in Drenthe

• Project Koppelkansen N34 ism Provincie Drenthe

(lange termijn project)

OV HUB Borger-Odoorn



Blijvend aandacht nodig

• Doorverwijzing naar elkaar (elkaar dus versterken)

• Invullen activiteiten en evenementen

• Promoten van aanbod voor specifieke doelgroepen

• Samenwerking



Tijd voor actie!



Aan de slag…

- Zeg wie je bent en wat jouw doel is
- Kies één van de werkbladen en vul acties in voor 2024

- Ruimte grote wensen / aandachtspunten



Terugkoppeling…
Wat moet er in de etalage en hoe verwijs jij door?
Hoe werken we samen en wat blijven we doen?
Hoe inspireren we voor nieuwe ontwikkelingen?

Hoe informeren we (Duitse) gasten?


